
Auf dem 31. Deutschen Marketing-
Tag am 24.10.2003 wurde „Bild“ mit
dem Deutschen Marketing-Preis
ausgezeichnet. 37 verschiedene
Ausgaben von „Bild“, erstellt von
über 1.000 Journalisten, bringen
neben der überregionalen Kompe-
tenz auch Lokalkolorit ins Blatt.
Keine andere Zeitung wird in
Deutschland häufiger zitiert und
keine andere erreicht mehr Leser.
Mit stetig steigenden Marktantei-
len – 77,5 % bei Boulevardzeitun-
gen und 63,1 % bei  im Einzelhan-
del gekauften Tageszeitungen,

12 % Umsatzanteil am gesamten
Presseeinzelhandel – hat „Bild“
eine einzigartige Marktposition
erobert. Zählt man alle Line-Exten-
sions – von „Bild am Sonntag“
über „Auto Bild“, „Sport Bild“ bis
zu „computer Bild“ dazu, dann hat
„Bild“ einer Leserschaft seiner
Printprodukte von 27 Millionen.
Der Bekanntheitsgrad von „Bild“
erreicht 95 %. Und alles deutet
darauf hin, dass die Erfolgsstory
von „Bild“ weiter anhalten wird.
Nicht nur eine große journalisti-
sche Leistung, sondern auch ein

beispielhafter Marketingerfolg.
Und dieser hat die Jury des Deut-
schen Marketing-Verbandes ver-
anlasst, „Bild“ mit dem Marketing-
Preis 2003 auszuzeichnen. In einer
speziellen Präsentation für den
Marketing-Club München und die
benachbarten Marketing-Clubs in
Südbayern wird „Bild“ die Hinter-
gründe für diesen Marketingerfolg
präsentieren. Bitte beachten Sie,
dass die Präsentation im City Hil-
ton  Hotel stattfindet und melden
Sie sich auf der beigefügten Ein-
ladung an.
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K O N S U M E N T E N P R O F I L E Exklusivkreis Innovative Marketingtechniken

Der Exklusivkreis geht der Frage
nach wie Konsumentenprofile
Marketing Entscheidungen beglei-
ten und zwar von Beginn der
Marktanalyse bis hin zur
Marktbearbeitung. Ein Thema das

für alle Branchen gleichermaßen
interessant sind dürfte. Herr Karl-
heinz Mühlbauer, Geschäftsführer
der Infas Geodaten GmbH, zeigt
dies an der Verknüpfung von
Potenzialdaten mit zirka 4 Millio-

nen Konsumenten Profilen die ihm
exklusiv zur Verfügung stehen.
Dabei werden wir selbstverständ-
lich auch Wünsche bezüglich der
von uns vertretenen Branchen
äußern können.

Di 21.09.04
19:00 Uhr 

S K I T E S T  W O C H E N E N D E  A U F  D E M  G L E T S C H E R
Und wieder: Probelaufen mit den neuen Modellen der Saison

Auch in diesem Jahr wollen wir
die Gelegenheit nutzen, die neue-
sten Modelle der Saison im prakti-
schen Einsatz zu testen. Dafür
treffen wir uns wieder in dem
klassischen Test-Ski Gebiet auf
dem Gletscher in Sölden /Öster-
reich. Der Kreis der Fans dieser
Veranstaltung wird von Jahr zu
Jahr größer. Was mit den Junio-
ren begann, hat inzwischen alle
Altersstufen unserer Mitglieder

erreicht. Und so wollen wir es
auch im Jahr 2004 halten: Mitglie-
der und Partner können mit eige-
nen Ski, müssen mit eigenen Ski-
stiefeln kommen. Aber man kann
die Skihänge auch nur von unten
betrachten und sich ein gemütli-
ches Wochenende zur Entspan-
nung in der verschneiten Berg-
welt und in einem 4-Sterne-Hotel
mit Hallenbad, Sauna und Solari-
um und in netter und anregender

Gesellschaft gönnen. Wie auch
schon traditionell hat unser Mit-
glied Angela Schiffrer-Kaufmann
sich bereit erklärt, das Skitestwo-
chenende in bewährter Weise
vorzubereiten und zu organisie-
ren. Und natürlich geht es wieder
nicht nur um´s Skifahren, sondern
um´s Kennenlernen und "Netz-
werken". Details siehe beigefügte
Einladung, Anmeldung unbedingt
erforderlich.

Samstag
20.11. und
Sonntag

21.11.2004

Achtung,
geänderten

Termin
beachten!

„ B I L D  D I R  D E I N E  M E I N U N G “  Präsentation des Trägers des Deutschen Marketing-Preisträgers 2003

Fr 13.09.04
19:00 Uhr
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Werner Brandl
Herr Brandl (32) ist selbständig
und spezialisiert auf Entwicklung
von Markennamen, Namensstra-
tegien und Markenstrukturen.
Wichtige Stationen: davor: Studi-
um an der LMU München und
Reed College in Portland / OR.
Mehrere Jahre als Projektleiter
tätig in der internationalen
Namensberatung für die Düssel-
dorfer Niederlassung einer
großen europäischen Agentur-
gruppe. Seine Gründe für die
Mitgliedschaft im MCM: Aus-
tausch mit anderen Mitgliedern,
Veranstaltungen.

Norbert S. Gierlich
Herr Gierlich ist Teilhaber der
werbe-wg, Agentur für Marke-
ting & Kommunikation, die seit
2001 insbesondere mittelständi-
sche Unternehmen bei der

Neuausrichtung ihrer Unterneh-
menskommunikation sowie der
marketingstrategischen Neupo-
sitionierung unterstützt. Der Dipl.
Marketingwirt (BAW) war davor
als Marketing Manager der AHL
Services Inc., einer amerikani-
schen Gesellschaft für Personal-
dienstleistungen und Marketing
Services sowie als stellvertre-
tender Geschäftsführer einer
Full-Service-Agentur tätig. Von
der Mitgliedschaft im Marketing-
Club München erhofft er sich
viele neue Kontakte und den
Erfahrungsaustausch
mit Branchenkollegen.

Vokmar Goebel (Jahrgang 1966) 
ist gelernter Industriekaufmann
und hat sich zum Fachkaufmann
für Marketing und Betriebwirt
(VWA) weitergebildet.
Er ist seit 2001 als Brandmanager
bei der Spaten-Löwenbräu-Grup-
pe für die strategische und ope-
rative Markenführung verant-
wortlich. Er bringt langjährige
Erfahrung als Produkt-Manager
(Food) und Consumer- und Trade-
Promotion-Manager (FMCG-
Sektor) mit. Wichtige Stationen
waren VP-Schickedanz AG, Kim-
berly-Clark und Develey. Im Mar-
keting-Club sucht er den Erfah-
rungsaustausch und Impulse.

Eva Maria Großmann
Frau Großmann ist Senior Busin-
ess Consultant bei Cap Gemini
Ernst & Young Schwerpunkt Tele-
kom und Medien. Wichtige Statio-
nen im Beruf: 2000 Proxicom
(Internetberatung), seit 2001 Cap
Gemini Ernst & Young (Unterneh-
mensberatung). Ausbildung: Stu-
dium der Betriebswirtschaftslehre
am ESB Reutlingen (2 Jahre
Frankreich – 2 Jahre Deutsch-
land) Vertiefungsfächer: Konsum-
gütermarketing und Personalma-
nagement. Hobbies: Ski fahren,
Segeln, Mountainbiking, Aerobic.
Sie verspricht sich von der Mit-
gliedschaft im MCM einen aktiven
Informationsaustausch zwischen
Marketinginteressierten.

Jens Heil
Herr Heil (31) ist bei den Carl
Duisberg Centren (GmbH) im

Centrum München im Bereich
Sales & Marketing der Region
München tätig. Zuvor war er
Projektassistent im Auftrag der
Siemens AG und der BMW
Group und freiberufl. Mitarbeiter
der Roland Berger Market Rese-
arch GmbH. Er hat sich um die
Mitgliedschaft im Marketing-
Club München aufgrund Marke-
tinginteresses und Interesse am
Exclusivkreis Vertrieb beworben.

Robert Heukamp
Herr Heukampf (32) ist Gründer
und Inhaber der Unternehmens-
beratung Generation Consulting,
die sich auf die Zielgruppe 50+
spezialisiert hat und Unterneh-
men hilft, das Potential dieser
wachsenden Käufergruppe effizi-
ent zu erschließen. Davor tätig
als Unternehmensberater bei
Gemini Consulting und Diamond-
Cluster in Paris, Barcelona, Rio
de Janeiro und München. „Die
Mitgliedschaft im Marketing-
Club ermöglicht mir, durch Ver-
anstaltungen und den Austausch
mit anderen Mitgliedern am Puls
der neuesten Entwicklungen im
Marketing zu bleiben“.

W I R  B E G R Ü S S E N  F O L G E N D E  N E U E  M I T G L I E D E R
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Aurelia Kaiser
Marketing Fachkauffrau Kaiser
(43) ist Managerin Unterneh-
menskommunikation & Veran-
staltungsmanagement bei Dor-
nier MedizinLaser GmbH.
Stationen davor waren Assisten-
tin Reiserecht bei der Kanzlei
Söldenwagner, Dilewski, Ohrt,
und Gebietsmanagerin im inter-
nationalen Ausland bei der LTU
Gruppe sowie verschiedene
Tätigkeiten in der Touristik

Ewald Manz
Herr Manz ist seit Anfang 2004
Mitglied des Competence-Cen-
ters Consumer Goods & Retail
bei Rey & Berndtson. Des weite-
ren wird er seine Expertise in
den Competence Center Profes-
sional Services, Health Care und
IT/Telco/E-Commerce mit ein-
bringen. Die Beratungserfahrung
von Ewald Manz stützt sich auf
seine umfangreiche 22-jährige
Tätigkeit in leitenden Positionen
bei namhaften Unternehmen wie
Nestlé, 3M, BASF und Hasbro.
Bis Ende 1998 war Ewald Manz
Vice President & General Mana-
ger bei The Walt Disney Com-
pany Germany GmbH (Consumer
Products) Deutschland, Öster-

reich, Schweiz. Im Anschluss
daran war er maßgeblich am
Aufbau eines erfolgreichen
Medienunternehmens in Mün-
chen beteiligt. Seit 2000 ist Ewald
Manz im Executive Search tätig,
zuletzt als Geschäftsführer einer
national agierenden Personalbe-
ratung.

Anabel Niermann
Frau Dr. Niermann (32) ist seit
2002 Eurpean Marketing Mana-
ger Central Europe EFI, Hersteller
spezieller Hard- und Software.
Davor war sie 1997 - 2002 Abtei-
lungsleiterin Marketing IHR, Her-
steller hochwertiger Tisch- und
Wohnaccessoires und 1995 -
1997 Junior Marketing Manager
bei Libbey Industrial (Taiwan),
Hersteller von Glaswaren. Sie ist
aus beruflichen Gründen vor
5 Monaten nach München gezo-
gen und hat daher einen Wech-
sel vom Marketing-Club Düssel-
dorf zum Marketing-Club Mün-
chen beantragt. Sie freut sich
hier auf viele interessante
Gespräche, Veranstaltungen
und Aktivitäten.

Andreas Eric Meyer
Nach einer Laufbahn als Pro-
jektmanager und Junior Kreativ
Direktor bei der VOK DAMS
GRUPPE in Wuppertal, der Nr.1
für Live-Kommunikation in
Deutschland, und als Kommuni-
kations-Berater bei der auratis
AG in Frankfurt (Member of
Omnicom Group), dem führenden
Netzwerk für Emotional Brand
Building, ist er nun einer der bei-
den Geschäftsführer der Schu-
sterjungen und Hurenkinder
GmbH. Neben der initiativen Ent-
wicklung neuer Produkte und
Tools beschäftigen sich er und
seine Partner mit den unter-
schiedlichsten Aufgaben von
Seiten der Kunden. Unter
www.schusterjungen.com erhal-
ten sie weitere Informationen.

Dietmar Petereit
Dietmar Petereit (46), Dipl.-Wirt-
schafts-Ing. (FH). Den berufli-

chen Hintergrund bilden unter-
schiedliche Positionen in Marke-
ting und Vertrieb bei Digital
Equipment, debis Systemhaus
und EMC_. Heute leitet Herr
Petereit die dtms München. 
Fachliche Schwerpunkte: 
– Optimierung der Kommunika-

tionsprozesse von Unterneh-
men mit deren Kommunikati-
onspartnern

– Gestaltung innovativer Anwen-
dungen zur Interaktion mit Kon-
sumenten und Refinanzierung
von Werbemaßnahmen 

Die Lösungen auf basieren auf
den funktionalen Möglichkeiten
intelligenter Telefonnetze und
der Dialogautomatisierung. 
Von der Mitgliedschaft im Mar-
keting Club München erhofft sich
Herr Petereit Impulse für seine
Tätigkeit und die Gelegenheit,
neue Kontakte zu knüpfen.

Dirk Schuckenberg
Dipl.-Kfm., PMP Schuckenberg
(29) ist Senior Consultant und
Projektleiter bei der Nexolab
GmbH, einer Management-Bera-
tung der BMW Group. Das Mar-
keting-Handwerk lernte er bei
Prof. Meffert, Backhaus und
Bruhn - er arbeitete mehrere
Jahre am Institut für Marketing
der Universität Münster. Wichti-



ge berufliche Stationen waren
die Strategie-, und Marketing-
Beratung Simon, Kucher und
Partners in München sowie die
Concept! AG in Wiesbaden wo
Herr Schuckenberg u.a. am Auf-
bau des Vertriebs mitwirkte. Er
freut sich auf einen intensiven
fachlichen Austausch sowie auf
weiterhin interessante Veranstal-
tungen im MCM.

Doris Tegethoff
Frau Tegethoff ist Inhaberin einer
MediaAgentur mit gleichem
Namen. Sie ist für verschiedene
Verlage im Bereich Marketing,
Verkauf und Akquisition tätig.
Ihre Verlagsausbildung machte
sie in Bonn bei einem großen
Schulbuchverlag. Ihre berufli-
chen Stationen: 2 Jahre Bären-
reiter Verlag Kassel, Kaufmann
Buchhandlung Bonn, Universi-

tätsbuchhandlung Hueber Mün-
chen, 9 Jahre Bertelsmann-Ver-
lag. Anschließend hatte sie eine
Verlagsleitung beim Thome Ver-
lag München. Sie möchte gern
im Bereich Marketing weiterhin-
gut involviert sein.

Christian Utz
Christian Utz (35) ist geschäfts-
führender Gesellschafter der
Unternehmensberatung
eventlog® Consulting GmbH mit
Hauptsitz in München. Klientel
sind die ausstellende Industrie
sowie die weltweite Messe- und
Eventindustrie; Schwerpunkte
sind Logistik-, Personal- und
Gastronomiedienstleistungen.
Daneben führt er die Geschäfte

der expogate GmbH, München,
Betreiber des Marktführenden
Messeportals www.messe1x1.de.
Logistikunternehmen für den
Bereich Messen und Events mit
Niederlassungen in Deutschland,
USA, Australien und Asien. In
dieser Aufgabe war er u. a. ver-
antwortlich für Logistik der Mes-
seplätze Düsseldorf, Köln und
Nürnberg sowie im Eventbereich
der 3 Tenöre oder der Star Trek
World Tour. Nach zwölf Jahren
Wanderschaft ist er nun in seine
Heimatstadt München zurückge-
kehrt. Er kennt die deutschen
Marketing-Clubs bereits aus
anderen Stationen und schätzt
besonders das professionelle
Networking. Die Möglichkeit ver-
schiedenste Ansätze zu hören
und in Entscheidungsprozesse
einfließen lassen zu können sind
Gründe für seine Mitgliedschaft.
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Alexander Escher
Geschäftsführer

Ronald Focken
Geschäftsführer

Michael Frank
Geschäftsführer

Dr. Peter Haller
Geschäftsführer

Florian Haller
Hauptgeschäftsführer

Florian Frhr. v. Hornstein
Geschäftsführer

Jochen Lenhard
Geschäftsführer

Carsten Schürg
Geschäftsführer

FIRMENMITGLIED SERVICEPLAN AGENTURGRUPPE MIT DEN MITARBEITERN:

Stefan Schütte Dominik Terruhn
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Michael Struck
Bereichsleiter Zentralfunktion
Strategie & Marketing
Schörghuber Stiftung & Co.
Holding KG

Robert Süß
Geschäftsführer/Vorsitzender
des Vorstandes
arsmedium ag

Christiane Thom
Manager/Projektleiter
Nexolab GmbH

Dr. Helga Trinkl
Hauptabteil. Leiterin Marketing
& Vertriebsförderung
Versicherungskammer Bayern
Bayer. Beamtenkrankenkasse
AG

Nadine Wilkens
Marketing-Spezialist/Projekt-
leitung, BMW AG

Markus Wimmer
Leiter Marketing + Vertrieb
TÜV Industrie Service GmbH

Roxana Wittig
Inhaberin
Total Reflexions Management

Mathias Wündisch
Unit Manager
Publicis Kommunikations
Agentur GmbH

Markus Zarte
Geschäftsführer
Sondereinheit GbR

Thomas Zeller
Produktmanager, Smiths
Medical Deutschland GmbH

Peter J. Ziegler
Inhaber
P&M Gremium Weine GmbH

Alexander Zwinz
Geschäftsführer
eventive Altenhuber Riha
GmbH

Alle neuen Mitglieder erhalten die
Möglichkeit sich im Clubreport
vorzustellen. Alle diejenigen, die
diese Chance nicht wahrnehmen,
wollen wir unseren Clubfreunden
wenigstens namentlich kurz
bekannt machen. Wir begrüßen
im Marketing-Club München:

Iris Albrecht
Geschäftsführung
Fund-Market Deutschland
GmbH

Dr. Wilhelm Bahner
Senior Consultant
Kienbaum Consultants GmbH

Jörg Becker
Country Manager
Cable & Wireless

Bettina Bräutigam-Recker
Marketing & Vertrieb
UNICO Media GmbH

Michael Brohm
Mitglied der Geschäftsleitung
max.sense Live Marketing

Sabine Brosch
Senior Manager Online Service
Wacker Chemie GmbH

Suzanne Bubolz
Inhaberin, SB Media

Jan Danger
Change Management
Hans Günter GmbH

Walter S. Dietrich
Direktor
Novotel München-Perlach

Anja Dillge
Kontakt Medien
arsmedium ag

Peter Dumont
Geschäfstführer
Dumont & Dearest GmbH

Sibylle Engels
engels zahm + partner

Johann Enzinger
Leiter Direkt Marketing Center
Deutsche Post AG

Iris Gaa-Florian
Int. Marketing + Event Coordi-
nator, MWG Biotech AG

Jens Geimer
Marketingleiter
G. Koppermann & Co. GmbH

Roland Geringer
Geschäftsführer
Sondereinheit GbR

Julia Glimmann
Produktmanagerin
BAYROL Deutschland GmbH

Thomas Golücke
Leiter Marketing
Sandoz Pharmaceuticals GmbH

Petra Hanika
Projekt Manager
SevenOne Media GmbH

Thomas Hellweg
Sales-Director/Prokurist
Candle GmbH

Andrea Högner
Anzeigenleitung
Bild München

Matthias Homann
Senior Consultant
Nexolab GmbH

Dipl.-Betriebswirt
Alexander Hopf
A. Hopf GmbH

Miriam Kamp
Marketingberatung
CP Forum GmbH & Co. KG

Ottmar Kauer
Head of Marketing CE/EE
Nvidia GmbH

Christopf Koldehoff
Marketing Leiter
Trumpf Blusen-Kleider GmbH
& Co. KG

Dipl.-Kffr. Birgit Krüger
Area Manager
Amadeus Fire AG

Magali Mazzei
Assistentin der Geschäfts-
leitung, arsmedium ag

Raimondo Murari
Direkt Marketing Manger
Autodesk GmbH

Dominique Oliv
Leitung Gästeservice
Oberammergau Tourismus

Jochen Paul
Leiter Marketing VP Group
VP Marketing GmbH

Melanie von Perfall
Junior Brand Manager
Danone GmbH

Petra Polley
Verlagsleitung
Axel Springer AG

Ralph Rettler
Marketingleiter
Dr. Rettler Service GmbH

Andreas Riedl
Geschäftsführer
Skyline Produktion München

Robert Rupp
Geschäftsführer/Partner
Bicheler-Rupp GmbH

Marcus Sälzle
Assistenz Beratung
RG Wiesmeier AG

Catrin Schlatmann
Marketing-/Kommunikations-
Beratung, cat communication

Dipl.-Kffr. Christina Schmitt
Leitung Dialogmarketing
Kabel Deutschland

Tino Schöniger
Geschäftsführer
Datenwerk GmbH

Johannes Spannagl
Geschäftsleitung
Dr. Wieselhuber & Partner
GmbH

Jutta Maria Stark
Kundenberatung/Konzeption
MaxsenseGmbH Live Markting
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a u s g e b u c h t

Thema Referent/Bemerkungen

Mo 13.09., 19.00 Präsentation Dt. Marketing Preisträger  2003 Bild Zeitung Gäste willkommen

Di 21.09., 19.00 Exklusivkreis Innovative Marketingtechniken nur für Mitglieder

Fr 01.10.   Märkte besser verstehen Marketing vor Ort bei Consodata Planegg für Mitglieder und Partner

Mo 04.10., 19.00 Neuordnung der Rentenbesteuerung Exklusivkreis Finanzdienstleistungen nur für Mitglieder

Mi 06.10. Exklusivkreis Internet nur für Mitglieder

Mo 18.10. Wieviel Marketing braucht die Politik? Podiumsdiskussion Gäste willkommen

Mi 27.10. Exklusivkreis Kommunikation und Marke nur für Mitglieder

Di 09.11. 32. Deutscher Marketing-Tag in Hamburg Gäste willkommen

Mi 10.11. Exklusivkreis Medien nur für Mitglieder

Di 16.11. Digitales Marketing GWA Roadshow Gäste willkommen

Mo 22.11. Exklusivkreis Vertrieb nur für Mitglieder

19. - 21.11. Skitestwochenende für Mitglieder und Partner

Mo 29.11. Abbau der Bürokratie Wunsch u. Wirklichkeit Podiumsdiskussion Gäste willkommen

Mi 01.12. Revitalisierung des Markenverständnisses McDonald Günzburg für Mitglieder und Partner

Di 07.12. Nicht ohne die Alten Prof. v. Eckardstein und NN Gäste willkommen

Do 09.12. Exklusivkreis Innovative Marketingtechniken nur für Mitglieder

Junior-Stammtisch Infos im Gäste willkommen
Internet beachten

Änderungen und Ergänzungen des Programmes vorbehalten; Sie erfahren den aktuellen Stand im Internet unter www.marketingclub-muenchen.de und durch den monatlich erscheinenden Clubreport.

Mitteilungen der Redaktion
Denken Sie rechtzeitig an die Beilagenbuchung für das zweite
Halbjahr. Einfach beigefügte Beilagenbestellung ausfüllen und
möglichst kurzfristig absenden. Teilweise sind die Ausgaben
bereits heute ausgebucht.
Beachten Sie das Angebot folgender Beilagen in diesem Club-
report: DVS (Manfred Hartan), Klebeck (Peter Klebeck) und
Heller & Partner (Dr. Stephan Heller). 

O2 sucht 2 Praktikanten (m/w) für mind. 6 Monate

In der Geschäftsstelle liegt eine Anfrage von O2 für zwei Marketing-
Praktikanten. Details bitte nach dem Urlaub bei der Geschäftsstelle,
Frau Denger erfragen. Oder www.o2.online.de.

f ä l l t  a u s

N e u e n  Te r m i n  b e a c h t e n
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